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QUOTIDIANO DEL MARKETING IN RETE

TR
-

ting, «Che arrivo in Italia con
un certo ritardo a causa del-
la necessita di adattarlo al no-
stro mercato. Oggi proponia-
mo una declinazione di questa
tecnologia, legata alla passio-
ne degli utenti. Utilizziamo in-
somma lo stesso strumento
con finalita e metriche diver-
se, in ottica di branding. In tal
senso, il test svolto con Mer-
cedes ha dimostrato come la
rete possa portare interessan-
ti risultati per la brand aware-
ness. Yahoo! Branding, questo
il nome dello strumento, sara
oggetto di forti investimen-
ti nei prossimi tempi. Domani
(0oggi, ndr) nel mio speech par-
lero di Yahoo! Answers, che in
Italia ha ottenuto risultati paz-
zeschi con 8 milioni di utenti.
Le stesse aziende (Vichy, Me-
diaworld, Johnson & John-
son) vi partecipano, dando
vita a discussioni, una comuni-
cazione diversa dal tradiziona-
le banner».
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«In Italia internet continua a re-
gistrare andamenti molto posi-
tivi anche se nei mercati pilota,
Usa e Gb, gli investimenti pub-
blicitari cominciano a rallenta-
re, come effetto della crisi o piu
probabilmente per via della
maturazione del mercato. «Si &
passati dal 24% al 18%, per al-
cuni operatori puo rappresen-
tare una “tragedia’, per me in-
vece il dato continua a essere
positivo. Nel nostro Paese solo
ora si inizia a vedere un con-
creto entusiasmo verso il mez-
zo internet. In particolare, assi-
stiamo alla presa di coscienza
da parte di aziende consolida-
te nel mondo dei media, che
avvertono l'esigenza di svilup-
pare un aspetto nuovo del loro
business. Penso, per esempio,
a Digitalia ‘08 (la concessio-
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naria di Mediaset per le attivi-
ta in digitale, ndr) e al fatto che
societa americane aprono in
Italia. Siamo all'anno zero del
nostro mercato, sia per investi-
menti sia per numero di player
e nuovi operatori che si stanno
affacciando». 24/7 Real Media
ltaly e specializzata in ad ser-
ving, fornisce servizi di misu-
razione del behavioural targe-
ting, mobile targeting network
e di analisi delle post impres-
sion. Recentemente ha lancia-
to Open Ad Stream 7.0, I'ulti-
ma versione della piattaforma
di gestione dei servizi. «Al mo-
mento siamo in fase di certifi-
cazione della versione locale,
che sara disponibile nel primo
trimestre del 2009. Questo, in-
sieme allingresso in Wpp un
anno fa, rappresenta il nostro
asset strategico di sviluppo».
Per Zanatta il convegno lab

2008 «& un successo, il merca-
to & molto ricettivo, e lo dimo-
stra 'enorme affluenza».
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«Se in Nord America internet
& un mezzo affermato da tem-
po, in Italia ancora non ha rag-
giunto una giusta affermazio-
ne. Ci vorrebbe piu coraggio
e dare a questo mezzo piu in-
vestimenti, perché comun-
que il rapporto tra costi ed ef-
ficienza sara sempre positivo
e molto conveniente sul fron-
te dei primi. Auspico piu co-
raggio nello spostare risorse
su internet. Da noi c'e un ritar-
do culturare su questo mezzo,
quando con poco di piu si po-
trebbero ottenere risultati di
grande impatto. Certo, & ne-
cessario passare dall'idea diin-
ternet come media accessorio
a mezzo che ha la stessa di-
gnita dei classici, e soprattut-
to convincersi della necessita
di sviluppare linguaggi e con-
tenuti appropriati, soprattutto
in termini pubblicitari». Ama-
deo lamenta uno scollamen-
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